INTERVIU

,Dintre toate canalele,
video-ul este cel mai emotional,
el ne poate manipula cel mai bine,
in sensul pozitiv”

Cristina Bazavan este intai de toate jurnalist.
Unul pasionat, muncitor, talentat si indragostit de cinematrografie.

Pe cand printul era in voga a condus o revista din domeniu, apoi si-a construit propria
revista online, SIMPA. Dincolo de scris, in ultimii ani a facut comunicarea online pentru
Festivalul de Teatru de la Sibiu si pentru festivalul de film Anonimul.

In cadrul campaniei Inversee despre importanta si impactul video in mediul online,
am ales sa vorbim cu ea mai mult despre cinematografie versus filme online. Ce
crede Cristina Bazavan despre asta, cititi in textul de mai jos.

Cand crezi ca productiile cinematrografice se vor
propaga la aceeasi calitate in mediul online? In
mediul online oamenii filmeaza cu telefonul si nu au
nepdrat cea mai bund calitate.

(B: La nivelul dsta calitatea o sa scadd. Gandeste-te cd
de cand a aparut aparatul digital toata lumea a zis cd
fotografia in print o sa moara, ceea ce s-a si intamplat,
acum printam foarte rar, dar respectul si atentia care era
pe film cand aveai 36 de pozitii era enorm. Acum faci
15 cadre si una o sa fie si cu ochii deschisi. Toatd lumea
a avut acces la a face fotografii sau filme. Eu primesc
nenumdrate mesaje doar cu mms-uri (fotografii).
Fotografia poate fi in putini mega si transferul s te
coste putin. Video fiind de capacitate mai mare te costa
mai mult ca sd transferi instant. Pand cand se va gasi
solutia tehnicd prin care filmul va fi foarte compresat si
transmis usor va mai trece un timp. La marii fotografi,
(a acea pozd sa spund o poveste este o artd. Fotografiile
pe care le fac oamenii acum sunt banale. Filmul ar face
mult mai mult decét fotografia si cred ca 0 sa mearga
lucrurile intr-acolo dar e doar o chestiune de timp.

Care este canalul tau favorit de comunicare al
propriului brand?

Facebook as zice, el imi livreaza cel mai mult la capitolul
promovare. Ca sd-mi adun informatie, twitter imi
livreazd mie cel mai mult. E pentru mine ca propria
agentie de presd, eu fi urmdresc doar pe cei care md

intereseaza si imi apar doar informatiile care imi sunt de
folos. Imi mai place si Instagram-ul foarte mult. Dar eu
am o strategie diferita pentru fiecare canal in parte. Pe
Instagram comunic doar chestii de lifestyle: méncaruri,
cafenele, locuri frumoase in care am mers. Pinterestul il
folosesc foarte fashion like.

Cu ce instrumente” ai vrea sa comunici?

(B: In text, poate cu un mix de imagini si s trisez putin
asociind cu muzica. Internetul iti permite in momentul
asta sa lasi muzica deschisa in timp ce cineva citeste
ceva si sa induci o stare prin lucrurile astea.

(Cat de important este pentru un brand sa
comunice in imagini?

(B: Tn ziua de astdzi mintea copiilor nu mai seamana cu
mintea noastra. Ei care s-au nascut cu aparatul digital
la cap si au poze fcute de pdrinti din prima zi si pand in
ziua de azi — nu concep ceva fdrd imagine.

(iteam acum ceva timp “Brandwashed” a lui Martin
Lindstrom (aparutd la editura Publica), o carte absolut
geniald, care dddea un exemplu simpatic de ce are
succes Justin Biber. El se adreseaza pustoaicelor. Dar de
ce merg la spectacolele lui si mamele si de ce bunicele
sunt de-acord cu asta? Pentru cd are o conformatie care
seamana cu un artist din tineretea bunicii i pentru ca
mama intotdeauna va dori sd se simtd la fel de tandra
cafiica. Sa pard in pas cu ea. Are nevoie de o validare,

sd stie cd nu a pierdut ritmul ca sa-si inteleagd fiica.
Lindstrom spunea cd daca esti un brand pentru tineri
si vrei sa faci vanzare mare, trebuie sd ai o parte de
comunicare mare care sd o valideze si pe mama. Si
atunci eu cred cd toata comunicarea viitorului va fi in
imagini. Doar ca comunicatorii se vor gandi ca ceva din
toate secventele in imagini sd fie adresate mamelor.

Ce poate sa faca un video si nu poate sa faca
niciun text si nici fotografia este sa transmita
emotie.

(CB: Noi oamenii luam decizia pe un factor emotional.
Dintre toate canalele pe care le avem la dispozitie,
video-ul este cel mai emotional, el ne poate manipula
cel mai bine. Manipula in sens pozitiv, ne transmite mai
corect si mai coerent o decizie intr-un timp foarte scurt.
Dacd punem un filmutet de 15 secunde cu muzicd, cu
imagini etc si transcriem intr-un textulet ceea ce se
intdmpld in cele 15 secunde, pun pariu pe orice daca
testam pe acelasi grup tintd cd filmul o sd aiba cel mai
mare succes. Vorbim de o naratiune scurta.

Naratiunea de formd lunga (de la 30 de minute in sus)
are timp sd-{i creeze imagini in minte daca e scrisd bine
si sd te lase pe tine cititor sa proiectezi pe nevoile tale.
lar ceea ce este in mintea ta este mai puternic decat
orice altceva. Dacd ea e scrisd corect i destept si ea te
atinge pe tine, desi ne uitim amandoud la acelasi lucru,
pe fiecare din noi o sd ne atinga diferit.
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Cum sunt campaniile pentru online, din punctul
tau de vedere?

(a s produci content pentru online iti trebuie foarte
multe resurse. La noi incd nu se intorc bani din
publicitate atat de multi. S-au setat foarte multi bani
spre TV, in presa scrisd aproape nu mai au unde sa
cheltuie banii, si atunci o s trebuiasca sa meargd in
online. lar online-ul si-a dovedit cresterea inclusiv la
alegerile prezindentiale. A dovedit cd e puterea. Cred ca
in urmatorii doi ani o s simtim o foarte mare crestere.
Un proiect minunat de video in mediul online mi s-a
parut cel al Loreal-ului, cu 10 episoade de machiaj,
proiect derulat cu un blogger de fashion.

S-au schimbat lucrurile in ultimii aniin ce
priveste modalitatea de a filma? (dacd vorbim de
cinematografie spre exemplu).

(B: S-au schimbat mult. Daca ne uitém la filmul Sin
City (2014), dla e unul din filmele care imitd benzile
desenate si care reaseaza cadrul. Ei te filmeaza undeva
de dedesupt. E alb-negru, e absolut spectaculos. Daca
ne gandim la animatii — sunt locurile in care sadesti

in mintea copiilor comportamentul de consum pe
viitor. De ce pentru toate fetele idealul de frumusete
este Barbie sau mai inainte, Frumoasa din Padurea
Adormita? Trebuie sd te uiti la animatii ca s intuiesti
cum va fi cinematografia in viitor. Existd o Universitate
din New York unde se studiaza special filmul romanesc.
De ce? Pentru cd este printre putinele filme din lume
unde cadrul este lung — cand un personaj ia un pahar sa
bea, iti aratd ména care se duce, iti aratd paharul cum

il duce la gur si cum il lasé jos pe masd. In orice film
american iti aratd doar intentia cand a dus paharul la
gurd si apoi taie si trece la secventa urmatoare. Acelasi
“cut”este si in clipuri. Pentru un adult poate fi obositor
dar pentru un copil de 12-13 ani e super atractiv. Daca
te gandesti in urmd la bunicii nostri, ei aveau alt ritm de
viatd, erau mai linistiti.

Dacd md gdndesc acum la cinematografia
romaneasca, ce-mi place cel mai mult - stiind ce este
in lucru - este cd incep sd vind povestile. Toti spectatorii
s-au vditat pand acum cd facem filme despre comunism

$i cd noi am vazut asta si nu ne mai intereseazd. Dacd
am fi onesti si ne-am pune in pielea unui englez s
zicem, nu am vrea sd vedem o comedie romantica din
Romania. Despre Romania ai vrea sd vezi ceva din care
sd inveti ceva despre tara asta. Odatd ce aceste filme
ajungeau prin festivaluri, bdietii dstia erau cunoscuti i
puteau sd meargd dupa-aceea cu niste premii in spate
sd strangd niste bani.

Stiu cd in 2015 vor intra in lucru povesti dupd romane
romanesti. Ceea ce mi se pare minunat.

Pentru mine conteaza foarte mult povestea la un film
si mai conteaza si cum este spusd, in sensul cd, in
Roménia exista foarte putini oameni de "dialog” care
sd scrie dialogurile din care eu sd inteleg actiunea

fdrd sa mi-o numeasca. Razvan Radulescu este cel

mai bun, si i multumesc frumos ca exista in Romania
si cd face aceasta treabd. Am vazut recent filmul lui
Tudor Giurgiu care o sd ruleze in 2015, “De ce eu?”si
mi-am adus aminte iardsi de cat de important este
Razvan Radulescu si ce a reusit sa facd Tudor aici este
minunat. El reuseste sa-ti arate cat de cumplit este
sistemul actual (actiune reald din 2002) de coruptie
din Romania, férd sé-ti numeasca lucrurile astea. Il
vezi pe omul dla cd se luptd cu sistemul, cd inebuneste
la propriu, se loveste de asta fard sa-ti spuna. Sunt
foarte putini care fac lucrul asta. “Pozitia Copilului”
mai face asta. Si“Dupa dealuri”. Toatd lumea s-a
gandit, proiectand cazul Tanacu, ca la un conflict sila
ce primitivi suntem in materie de religie. Dar de fapt
acolo este vorba despre prietenia dintre doua fete, una
se pune pavaza pentru cealaltd, care nu rezistd pand la

‘e

Cine este Cristina Bazavan (sursa: www.bazavan.ro)

Din aprilie 2005 si pind in mai 2011 a fost unul dintre oamenii cheie ai revistei
Tabu, al carei redactor sef a fost. Are o serie impresionantd de personalitati
culturale internationale pe care le- a intervievat de-a lungul timpului (Steve
McCurry, Milla Jovovich, Ziggy Marley, Guilermo Arriaga, Rebecca Miller,
Gilbert Adair, Milos Forman, Miles Aldridge, Eugenio Recuenco, Olga Kurilenko,
Margaret Atwood, Annie Proulx, Victoria Abril, Vanessa Redgrave etc).

A devenit cunoscuta in mass media roméaneascd drept una dintre vocile Europa
FM, activitatea sa in radio desfasurindu-se pe parcursul a 12 ani. A facut parte

din echipa care a creat brandul Europa FM, realizind o performantd unica
in Europa: statia a ajuns nr. 1 national in 6 luni de la lansare, fiind cea mai

spectaculoasa lansare a unui post de radio.

A facut parte din echipa care a formatat si rebranduit Radio 21 la sfirsitul anilor
‘90 si a fost consultant pentru lansarea Radio Guerrilla. A fost prezentatoarea
primului sezon al emisiunii Ca-n filme ( Digi 24 Tv). Sustine anual un curs

de branding personal pentru actori, la TIFF, in cadrul proiectului“10 pentru

film’, face parte din echipa de comunicare a trupei VUNK si a creat strategii de
comunicare pentru actori si regizori romani.Speaker la conferinte nationale pe
teme legate de branding personal, media, industria online, femei.
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capat. Dacd muti conflictul dintr-o biserica in oras, el
ramane.

in mediul online filmul/video reuseste si
transmita emotie?

(B: Cred cd in mediul online fac trafic filmele care

par reale. Online-ul are alt comportament decat
cinematografia. Dacd te uiti pe cele mai virale filme, ele
sunt niste secvente decupate din viata cu “real people’,
nu cu actori. Ala e mediu, oamenii ia vor s vada.
Vedetele isi pun fotografii personale. Si atunci oamenii
isi doresc realul, nu ambalajul. Tmi place ce face Netflix.
E un fel de HBO care se afld doar in SUA si care a facut
House of Cards. Este prima companie 100% online care
produce filme doar pentru online. Au cateva productii
de mare calitate, seriale, foarte bine facute.

Pe revista online Simpa (www.bazavn.ro)
asociezi foarte bine textele cu imaginile. Este un
research care iti ia mult timp?

Asta este educatia de la revistd. Ca si la tine. Diferenta
dintre un jurnalist cu blog si un om simplu care isi face
blog si pune niste fotografii, e ca atunci cand te-ai
apucat sa inveti matematica si stii deja, dupd cativa

ani, algoritmii dupa care se rezolva niste probleme,

fatd de unul care o ia acum de la inceput si invata tabla
inmultirii. Eu ma it la niste fotografii si nu o sd aleg
niciodata fotografii cu persoane iesind din pagind, cu
capul tdiat sau degetele de la mand lipsd. Te uiti la ele si
zici cd poza nu e bund, dar nu toatd lumea vede lucrurile
astea. Dar asta iti intrd in sdnge odatd cu experienta.
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